KI by
NAVIGATORINNEN
HANNOVER

WORKSHOP # 4:
Den Vertrieb“auf Kurs bringen

Mit ChatGPT & Claude zu einem lberzeugenden Vertriebsprozess

Navigatorinnen

24. April 2026 Hannover



AGENDA

Dein Vertriebsprozess mit KI - in 4 Schritten

1 Angebot scharfen

mit dem Value Proposition Design

Zielkunden definieren
mit dem Ideal Customer Profile (ICP)

Pitch entwickeln und prompten

situationsbezogen Rkommunizieren

Pitch & Gesprachstrainer
mit ChatGPT Voice (iben
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Den Vertrieb auf Kurs bringen

Wo wir stehen

Was wir bisher getan haben:
Unternehmen erfunden - Positionierung & Wettbewerb geklart - Brand und Website erstellt.

Jetzt: Verkaufen.

Use Case
Ich mochte mein Angebot auf einer Konferenz prdsentieren - auf der Bihne und an meinem Stand.
Daftir brauche ich ein scharfes Angebot, Rlare Zielkunden und einen tiberzeugenden Pitch, den ich

situativ anpassen kann.
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Kl Angebots-Navigator

Das Tool

Beispiel GPT zur Angebots-Navigation

KI Angebots-Navigator -

Kl Angebots-Navigator
Von Florian Brodersen 2

Hilft dir Schritt fur Schritt dabei, dein Angebot zu scharfen, passende
Zielkund:innen zu identifizieren und einen klaren Pitch zu formulieren
- strukturiert, praxisnah und in deiner eigenen Tonalitat.

Angebot scharfen Zielkunden
definieren

Pitch entwickeln Pitch &

und prompten Gesprachs-Trainer

m KI
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+ Stelle irgendeine Frage
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1 - Angebot scharfen

Value Proposition Design — Dein Angebot auf den Punkt

Warum ist dieser Schritt wichtig?

Im Vertrieb verkaufst du nicht dein Produkt — du verkaufst den
Nutzen fur deine Kundin.

Value Proposition Design (nach Osterwalder) zwingt dich, aus
Kundensicht zu denken:
Welche Jobs will der Kunde erledigen? Welche Pains hat er?
Welche Gains sucht er?

Erst wenn dein Angebot genau dort andockt, wird aus einer
guten Idee ein verkaufsfahiges Produkt.

Methode im Briefing
Value Proposition Canvas

e Customer Profile
© Jobs, Pains, Gains deiner Zielkund:in

e Value Map
© Produkte, Pain Relievers, Gain Creators

* Fit prufen

O Passt dein Angebot zu ihren echten Bedurfnissen?

¢« Der Prompt enthélt die Ergebnisse zu Positionierung und Wettbewerbsanalyse aus Session 2 und 3
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1 - Angebot scharfen

Beispiel:

Kl Angebots-Navigator - T, Gemeinsam nutzen

Angebot scharfen

Nachgedacht fur ein paar Sekunden
Gern. Wir starten mit Phase 1: Angebot scharfen.

Damit ich dein Angebot sauber zuspitzen kann, brauche ich von dir zuerst funf
Dinge:

1. Angebot

Was bietest du aktuell an?
2. Zielgruppe

Fur wen ist das gedacht?

2 L B
.

2-MC-Wettbewerb-DB. pdf (% 1-Positionierung-2502.pdf
PDF PDF

Bitte auch Website bericksichtigen: https://driftbase-
6xtd8ptu.manus.space/

Buhne verstellen und habe auch einen Stand.

; : @ KI

: Navigatorinnen
ChatGPT kann Fehler machen. Uberprufe wichtige Infarmationen. Siehe Cookie-

Voreinstellungen Hannover




2 - Zielkunden definieren

Ideal Customer Profile — Wen willst du wirklich ansprechen?

. . oL L)
Warum ist dieser Schritt wichtig~ Methode im Briefing

Wer alle ansprechen will, spricht niemanden an.
ICP — Ideal Customer Profile
Beim Markteintritt sind deine Ressourcen begrenzt — Zeit, Budget,
Aufmerksamkeit. Du musst priorisieren, damit dein Angebot dort
landet, wo es am starksten wirkt.

 Demografie
© Rolle, Branche, Unternehmensgrole

e Kaufprozess

Ein scharfes ICP hilft dir: o \Wann und warum kauft sie?

* Die passenden Kanale, Botschaften und Events zu wahlen e Persona

© Macht ICP greifbar fur Dich
* Deine Sprache genau auf eine Person zu kalibrieren
« erganzend kann sinnvoll sein:

» Nein zu sagen zu Kundinnen, die dich nicht weiterbringen © Werte, Angste, Wiinsche, Ambitionen

. Als Input: dein Value Proposition Dokument aus Schritt 1. KI
Navigatorinnen
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2 - Zielkunden definieren

Ergebnis

Dein Ideal Customer Profile — konkret und greifbar

Bestes Einstiegssegment ICP Persona
Name: Anna Berger
Empfehlung: Rolle: Grunderin / Geschaftsfuhrerin
Scaling-Founderinnen (5—40 Mitarbeitende) Branche: Agentur / SaaS / Beratung / Plattform /
Education / Impact Venture
Begrundung: UnternehmensgrofRe: 8—25 Mitarbeitende
maximaler Entscheidungsdruck Plus:
maximaler Fokusbedarf * Situation heute
maximales Peer-Bedurfnis * Problem
maximale Community-Wirkung » Zielzustand

* Entscheidungsprozess
« Kauftrigger
« Einwandrisiken
Kl

* Drei reale Alltagssituationen dieser Zielkundin .,isatorinnen
Hannover



3 * Pitch entwickeln und prompten

Ein Pitch — oder mehrere? Situationsbezogen kommunizieren.

Warum ist dieser Schritt wichtig?

Der 30-Sekunden-Pitch von der Buhne ist nicht der Pitch am
Messestand — und nicht der Pitch im LinkedIn-DM.

Du brauchst mehrere Varianten deiner Kernbotschaft, die alle
denselben Wert transportieren — aber an Kontext, Zeit und Ton der
Situation angepasst sind.

Mgl kannst du diese Varianten in Minuten entwickeln statt in

Neagein rein fachlicher Pitch. Noch effektiver und authentischer werden Pitches
wenn man u.a.

* Tonalitat

* Personliche Elemente

* Beispiele

o Struktur-Wunsch ftr Elevator Pitch: Hock - Hauptteil - CTA
Rlar einbrieft oder anfragt.

Methode im Briefing
Pitch-Varianten nach Situation

Ergebnis:

 Elevator-Pitch (30 Sek.)
© far Buhne und spontane Begegnungen
* Messestand-Pitch (2 Min.)
© mit Nutzen, Differenzierung, Call-to-Action
* Long-Version (5 Min.)
© mit Story, Beispielen, Proof Points
e Text-Pitch
© fur LinkedIn, E-Mail, Folgemail nach Event

¢ Als Input: Value Proposition + ICP. Bitte KI, die Pitches auf deine Zielkundin zu kalibrieren.
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3 * Pitch entwickeln und prompten

Ergebnis

Mehrere Pitch-Varianten — ready to use

6-Word-Stories (Deutsch, founderinnen-spezifisch)
Wachstum braucht Raum zum klar Denken

2-Satz Pitch

Viele Grunderinnen skalieren ihr Unternehmen schneller als ihre eigene Denkzeit mitwachst.
DRIFTBASE ist ein kuratierter Deep-Work-Arbeitsraum am Meer, in dem Grunderinnen
Abstand zum Tagesgeschaft gewinnen, strategische Klarheit entwickeln und sich mit
anderen Entscheiderinnen auf Augenhohe verbinden.

Messe-Pitch (Kurzansprache nach Vortrag)

Viele Grunderinnen sagen mir nach der Skalierungsphase denselben Satz:

Ich habe Verantwortung fur alles — aber kaum Raum zum Denken.

DRIFTBASE ist genau dafur gebaut: kleine kuratierte Gruppen von Grunderinnen arbeiten
mehrere Tage konzentriert an ihren strategischen Themen — mit Struktur, Peer-Sparring und
echter Umsetzung statt Event-Programm.
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3 * Pitch entwickeln und prompten

Ergebnis

Mehrere Pitch-Varianten & Vertriebsunterlagen — ready to use

DRIFTBASE

Der Denkraum fiir Griinderinnen in der
Skalierungsphase.
Wenn Unternehmen wachsen, o e
wachst strategische Zeit

nicht automatisch mit.

FROBLEM LOsuNnG
Strategisches bleibt liegen. Kuratierter Deep-Work-Raum am Meer.

Operatives verdringt Wichtiges. Team wichat,
Entschy
e

dungsdichte steigt — und genau die Fragen, die Richtung

n, finden kelnen Rawum im Kalender, Strategle wird

verschoben, bis sie dringend wird

Viele Grunderinnen arbeiten im Unternehmen - statt an der Richtung
Griinderinnen mit wachsendem Team. Strategie, Positionierung, Teamstruktur.

Die Entuch gsverantwortung steigt schineller als die strategische Tellnehmesinnen arbeiten mehrere Tage konzentriert an den Fragen, die

Bandbreite. Wer 2-50 Mitarbeitende Kihet, kennit das Getidd, an den im Alltag 2u kurz kommen — mit Struktur, moderierten Peer-Formaten
eigenen Themen nicht meby regelm3Big 2u arbeiten und der Rube, die solche Fragen beauchen,

2-50 Mitarbeitende - operatiy eingebunden - strategisch gefordert

Rollenkldrung Drei Prioritdten 12-Monats-Plan

Wo du Grinderin bist - und wo langst Die Themen, die im kommenden Quartal Ein Plan, der dich tragt - nicht nur ein Strategische Klarhelt Bessere Priorititen Konkreter Peer-Aust, h Mentale Entk
- ey ] Kaar, was die N 5 Fortschrin ¢
Geschaftsfuhrerin. wirklich Gewicht haben. Dokument. :
Deep-Work-Slot: Masterclasses Peer-Sessions Kuratierte Gruppe
= -, Pravk und Modickete Areitgrugpen und Begronss chmecnee
m Aasterrindd comate md Magenhive Koetent 11 s
Retreat Konferens Eoworking SOMDERN

t

Fortschrittsraum.

€€ Leh ham mit zehn offenen Fragen — und relste mit drei Maren Entscheidungen. Niches davon hitte in meinem Kolender Plotz gefunden.

3 oder 7 Tage - OF-Season - Kiste
Bewirb dich fiir die nichste DRIFTBASE Koein & kuratiert - Grinderinnmn st

Augenhthe

Session.

Platz antragen Uber driftbate com
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4 - Pitch & Gesprachstrainer

Pitch iiben mit ChatGPT Voice — sofort. Uberall. Ohne Publikumsangst.

Warum ist dieser Schritt wichtig?

Ein Pitch wirkt erst, wenn du ihn sprechen kannst, nicht lesen
musst.

Die meisten Grunderinnen uben zu wenig, weil ihnen ein sicheres
Gegenuber fehlt. Mit ChatGPT Voice hast du einen geduldigen
Sparringspartner, der:

« Einwande simuliert, die echte Kundinnen bringen
 Riuckfragen stellt wie auf einer Konferenz
* Dir Feedback gibt — zu Struktur, Ton, Fullwortern

Methode im Briefing
Rollen-Prompt fur den Trainer

* Rolle
© "Du bist erfahrener Messe-Besucher aufder Unleash"
e Kontext
o |CP + Value Proposition als Anhang
e Ablauf
© Hor zu, frag kritisch nach, gib konkretes Feedback
* Voice-Modus aktivieren
© Uben, korrigieren, (wiederholen)
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4 - Pitch & Gesprachstrainer

Ergebnis

Voice-Training & fertige Buhnenprasentation
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Welche Modell performt am Besten?

Epoch Capabilities Index (ECI)
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Unvorstellbare Investitionen in Al

Hyperscaler capex has quadrupled since GPT-4's release, nearing half a
trillion dollars in 2025

Capital Expenditures (USD)

$1608 - B Amazon
M Microsoft

$1408B - M Google
: B Meta

Oracle

$120B - -
1.72x/year

#1008 - ; 90% Cl: 1.66-1.78x/year\ p
. GPT-4

$80B — . Mar 2023

$60B -

$40B -

$20B =i

$0
2022 Q1 2022 Q3 2023 Q1 2023 Q3 2024 Q1 2024 Q3 2025 Q1 2025 Q3

Capital expenditures include non-Al spending; investor communications emphasize that growth has been driven by Al data
center buildouts

Z EPOCH Al | CC-BY epoch.ai
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Digital Sovereignity - GroBRes HANNOVER MESSE THEMA

Cloud-Infrastruktur ist heute Teil geopolitischer Machtarchitektur

NL*TIMES Forbes

.l - Microsoft Can't Keep XU Data Safe From US
Authorities

§| 18] n ]

Microsoft's ICC emaill block triggers Dutch concerns over
dependence on U.S. tech
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Nachste Termine

Immer Freitags, 12—13 Uhr in Zoom

29.05.2026 Sichtbarkeit erhéhen mit K
: '\\\_ i &N
¥ WY
Vertrieb auf Kurs bringen (Teil 2): S |
26.06.2026 . | S kS
enes Vertriebs-GPT Schritt fur Schritt erstellen |
\ ,5
EE NAVIGATORINNEN
R HANNOVER



Thank You

Kontakt

g,
Vernetzt euch gerne mit |
Kl Navigatorinnen Hannover
e Kl
NAVIGATORINNEN
HANNOVER
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