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WORKSHOP # 4:
Den Vertrieb auf Kurs bringen

Mit ChatGPT & Claude zu einem überzeugenden Vertriebsprozess
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AGENDA

Dein Vertriebsprozess mit KI – in 4 Schritten

1 Angebot schärfen
mit dem Value Proposition Design

2 Zielkunden definieren
mit dem Ideal Customer Profile (ICP)

3 Pitch entwickeln und prompten
situationsbezogen kommunizieren

4 Pitch & Gesprächstrainer
mit ChatGPT Voice üben
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Den Vertrieb auf Kurs bringen

Wo wir stehen
Was wir bisher getan haben:
Unternehmen erfunden · Positionierung & Wettbewerb geklärt · Brand und Website erstellt.

Jetzt: Verkaufen.

Use Case

Ich möchte mein Angebot auf einer Konferenz präsentieren – auf der Bühne und an meinem Stand. 
Dafür brauche ich ein scharfes Angebot, klare Zielkunden und einen überzeugenden Pitch, den ich 
situativ anpassen kann.
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KI Angebots-Navigator

Das Tool

Beispiel GPT zur Angebots-Navigation
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1 · Angebot schärfen

Value Proposition Design – Dein Angebot auf den Punkt

Warum ist dieser Schritt wichtig?
Im Vertrieb verkaufst du nicht dein Produkt – du verkaufst den 
Nutzen für deine Kundin. 

Value Proposition Design (nach Osterwalder) zwingt dich, aus 
Kundensicht zu denken: 
Welche Jobs will der Kunde erledigen? Welche Pains hat er? 
Welche Gains sucht er?

Erst wenn dein Angebot genau dort andockt, wird aus einer 
guten Idee ein verkaufsfähiges Produkt.

Methode im Briefing

Value Proposition Canvas
• Customer Profile
⚬ Jobs, Pains, Gains deiner Zielkund:in

• Value Map
⚬ Produkte, Pain Relievers, Gain Creators

• Fit prüfen
⚬ Passt dein Angebot zu ihren echten Bedürfnissen?

💡 Der Prompt enthält die Ergebnisse zu Positionierung und Wettbewerbsanalyse aus Session 2 und 3 KI
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1 · Angebot schärfen

Beispiel:
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2 · Zielkunden definieren

Ideal Customer Profile – Wen willst du wirklich ansprechen?

Warum ist dieser Schritt wichtig?
Wer alle ansprechen will, spricht niemanden an.

Beim Markteintritt sind deine Ressourcen begrenzt – Zeit, Budget, 
Aufmerksamkeit. Du musst priorisieren, damit dein Angebot dort 
landet, wo es am stärksten wirkt.

Ein scharfes ICP hilft dir:

• Die passenden Kanäle, Botschaften und Events zu wählen

• Deine Sprache genau auf eine Person zu kalibrieren

• Nein zu sagen zu Kundinnen, die dich nicht weiterbringen

Methode im Briefing

ICP – Ideal Customer Profile
• Demografie
⚬ Rolle, Branche, Unternehmensgröße

• Kaufprozess
⚬ Wann und warum kauft sie?

• Persona
⚬ Macht ICP greifbar für Dich

• ergänzend kann sinnvoll sein: 
⚬ Werte, Ängste, Wünsche, Ambitionen

💡 Als Input: dein Value Proposition Dokument aus Schritt 1. KI
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2 · Zielkunden definieren

Ergebnis

Dein Ideal Customer Profile – konkret und greifbar
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Bestes Einstiegssegment

Empfehlung:
Scaling-Founderinnen (5–40 Mitarbeitende)

Begründung:
maximaler Entscheidungsdruck
maximaler Fokusbedarf
maximales Peer-Bedürfnis
maximale Community-Wirkung

ICP Persona
Name: Anna Berger
Rolle: Gründerin / Geschäftsführerin
Branche: Agentur / SaaS / Beratung / Plattform / 
Education / Impact Venture
Unternehmensgröße: 8–25 Mitarbeitende
Plus: 

• Situation heute
• Problem
• Zielzustand
• Entscheidungsprozess
• Kauftrigger
• Einwandrisiken
• Drei reale Alltagssituationen dieser Zielkundin



3 · Pitch entwickeln und prompten

Ein Pitch – oder mehrere? Situationsbezogen kommunizieren.

Warum ist dieser Schritt wichtig?
Der 30-Sekunden-Pitch von der Bühne ist nicht der Pitch am 
Messestand – und nicht der Pitch im LinkedIn-DM.

Du brauchst mehrere Varianten deiner Kernbotschaft, die alle 
denselben Wert transportieren – aber an Kontext, Zeit und Ton der 
Situation angepasst sind.

Mit KI kannst du diese Varianten in Minuten entwickeln statt in 
Tagen.

Methode im Briefing

Pitch-Varianten nach Situation
Ergebnis: 

• Elevator-Pitch (30 Sek.)
⚬ für Bühne und spontane Begegnungen

• Messestand-Pitch (2 Min.)
⚬ mit Nutzen, Differenzierung, Call-to-Action

• Long-Version (5 Min.)
⚬ mit Story, Beispielen, Proof Points

• Text-Pitch
⚬ für LinkedIn, E-Mail, Folgemail nach Event

💡 Als Input: Value Proposition + ICP. Bitte KI, die Pitches auf deine Zielkundin zu kalibrieren.
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HINWEIS: 
Hier ein rein fachlicher Pitch. Noch effektiver und authentischer werden Pitches 
wenn man u.a.
• Tonalität
• Persönliche Elemente
• Beispiele
• Struktur-Wunsch für Elevator Pitch: Hock - Hauptteil - CTA 

klar einbrieft oder anfragt.



3 · Pitch entwickeln und prompten

Ergebnis

Mehrere Pitch-Varianten – ready to use
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6-Word-Stories (Deutsch, founderinnen-spezifisch)
Wachstum braucht Raum zum klar Denken

2-Satz Pitch
Viele Gründerinnen skalieren ihr Unternehmen schneller als ihre eigene Denkzeit mitwächst.
DRIFTBASE ist ein kuratierter Deep-Work-Arbeitsraum am Meer, in dem Gründerinnen 
Abstand zum Tagesgeschäft gewinnen, strategische Klarheit entwickeln und sich mit 
anderen Entscheiderinnen auf Augenhöhe verbinden.

Messe-Pitch (Kurzansprache nach Vortrag)
Viele Gründerinnen sagen mir nach der Skalierungsphase denselben Satz:
Ich habe Verantwortung für alles – aber kaum Raum zum Denken.
DRIFTBASE ist genau dafür gebaut: kleine kuratierte Gruppen von Gründerinnen arbeiten 
mehrere Tage konzentriert an ihren strategischen Themen – mit Struktur, Peer-Sparring und 
echter Umsetzung statt Event-Programm.



3 · Pitch entwickeln und prompten

Ergebnis

Mehrere Pitch-Varianten & Vertriebsunterlagen – ready to use
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4 · Pitch & Gesprächstrainer

Pitch üben mit ChatGPT Voice – sofort. Überall. Ohne Publikumsangst.

Warum ist dieser Schritt wichtig?
Ein Pitch wirkt erst, wenn du ihn sprechen kannst, nicht lesen 
musst.

Die meisten Gründerinnen üben zu wenig, weil ihnen ein sicheres 
Gegenüber fehlt. Mit ChatGPT Voice hast du einen geduldigen 
Sparringspartner, der:

• Einwände simuliert, die echte Kundinnen bringen
• Rückfragen stellt wie auf einer Konferenz
• Dir Feedback gibt – zu Struktur, Ton, Füllwörtern

Methode im Briefing

Rollen-Prompt für den Trainer
• Rolle
⚬ "Du bist erfahrener Messe-Besucher auf der Unleash"

• Kontext
⚬ ICP + Value Proposition als Anhang

• Ablauf
⚬ Hör zu, frag kritisch nach, gib konkretes Feedback

• Voice-Modus aktivieren
⚬ Üben, korrigieren, (wiederholen)
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4 · Pitch & Gesprächstrainer

Ergebnis

Voice-Training & fertige Bühnenpräsentation
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News Nuggets
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Welche Modell performt am Besten?
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Unvorstellbare Investitionen in AI
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Digital Sovereignity - Großes HANNOVER MESSE THEMA

Cloud-Infrastruktur ist heute Teil geopolitischer Machtarchitektur
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Nächste Termine
Immer Freitags, 12–13 Uhr in Zoom

29.05.2026 Sichtbarkeit erhöhen mit KI

26.06.2026 Den Vertrieb auf Kurs bringen (Teil 2): 

Dein eigenes Vertriebs-GPT Schritt für Schritt erstellen
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Thank You
Kontakt

Meldet euch bei Fragen – wir freuen uns auf den Austausch.

Vernetzt euch gerne mit uns auf LinkedIn

KI Navigatorinnen Hannover
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